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Vlera né kredi — ECTS: 6
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Detajet kontaktuese:
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Pérshkrimi i 1éndés

Lénda ofron njohuri bazé pér kérkimin marketing né
vecanti dhe si pjesé e kérkimit shkencor né pérgjithési.
Studenti do té mésoj pér réndésiné e informacioneve dhe
veprimet me t€ cilat fitohen ato pérmes t€ procesit té
kérkim marketingut si dhe rolin e tyre né nxjerrjen e
vendimeve marketing si pjesa mé me réndési e vendimeve
menaxheriale t€ ndérmarrjeve né ekonominé e tregut

Qéllimet e 1éndés:

Eshté ofrimi i ndihmés menaxheréve té marketingut pér
vendimmarrje, vecanérisht se si fitohen informacionet,
duke filluar nga vlerésimi I nevojés pér informacion,
caktimi I t€ dhénéve qé kérkohen, mbledhjen analizimin
dhe pérpunimin e tyre duke krijuar informacione té reja
g€ pérdoren pér bérje t€ vendimeve marketing.

Rezultatet e pritura t€ nxénies:

1. Ta njoh réndésiné e kérkim marketingut pér vendimet e
menaxhmentit t€ marketingut,

2. Ta pérshkruaj procesin e kérkim marketingut dhe ta
kuptoj ate se kur njé proces 1 tillé éshté 1 pérgatitur miré,

3. T€ mund ti vlerésoj burimet e t€ dhénave dhe metodat
té cilat duhet t€ pérdoren pér t'i mbledhur t€ dhénat.

4. T’1 pérshkruaj fazat e procesit té kérkimeve dhe té
vlerésoi se cili instrument pér mbledhjen e t€ dhénave
duhet t€ pérdoret pér cilén formé té kérkimeve.

5. Ta njoh réndésiné dhe kuptoj metodologjiné pér
hartimin e pyetésorit anketues si instrument me réndési né
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| mbledhjen e té dhénave primare, et].

Kontributi né ngarkesén e studentit (gjé q€ duhet té korrespondojé me rezultatet e t&€ nxénit
té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej
Ligjérata 2 12 30
Ushtrime teorike/laboratorike 1 15 15
Kontaktet me 1 5 5
meésimdhénésin/konsultimet

Kollokuiume, seminatre 1 2 2
Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak té studentit 2 15 30
(né biblioteké ose né shtépi)

Pérgatitja pérfundimtare pér provim 4 8 32
Koha e kaluar né vlerésim (teste, kuiz, 2 3 6
provim final)

Projektet, prezantimet ,etj 6 2 12
Totali 147
Metodologjia e mésimdhénies: Mésimdhénia do té zhvillohet pérmes ligjératés,

shembujve praktiké, interpretimeve individuale e
grupore, punimit t€ seminareve, vlerésimeve periodike,
etj. Té gjitha kéto do té realizohet né aspektin teorik dhe
praktik duke i prezantuar materialet né formén audio-
vizuale pérmes teknologjisé elektronike me programet e
Windows Office.

Ushtrimet do te mbahen ne kabinetin e informatikes ku
studentet do te kene ne dispozicion kompjuteret dhe
programet perkatese!

Metodat e vlerésimit: Testiiparé: 10  piké

Testiidyté: 10 piké

Detyrat e shtépisé: 10 piké (2 detyrax 5 piké)
Vijimi i rregullt dhe aktiviteti né klasé: 10 piké
Provimi pérfundimtar: 60  piké

Totali: 100 piké.

Vlerat e pikéve:

Provimi ka 100 piké.

50-60 = 6; 61-70 = 7; 71-80 = 8; 81-90= 9; 91-100 = 10
Pikét nén 50 nuk mbérrijné notén kaluese.

Literatura

Literatura bazé: 1. Ali Jakupi, Bazat e Marketingut, Prishtiné, 2008;
Bardhyl Ceku & Nail Reshidi, “Marketingu”,
Prishting, 2012.

Literatura shtesé: 1. Philip Kotler, Gary Aemestrang "Parimet e

marketingut" UET —press, Tirane, 2013.

Plani i dizajnuar i mésimit:




Java Ligjérata qé do té zhvillohet
Java e paré: Kuptimi marketingut

Java e dyté: Myedisi i marketingut

Java e treté: Tregn dhe segemmntimi i tregut
Java e katért: Variablat per segemntimin e tregut
Java e pesté: Syellje konsumatore

Java e gjashté: Kerkime marketingu

Java e shtaté Kollokviumi i pare

Java e teté: Politika e produktit dbe markimi
Java e nénté: Cikli i jetes te produktit C]P dhe koncepti i produktit te ri
Java e dhjeté: Politika dbe metodat e comimeve
Java e njémbédhjeté: Politika e distribucionit

Java e dymbédhjeté: Tregtia me pakice dhe shumice
Java e trembédhjeté: Politika e promocionit

Java e katérmbédhjeté: Kollokvinmi i dyté

Java e pesémbédhjeté: Prezentimi i punimeve seminarike

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Politikat e mirésjelljes né pajtim me statutin e UKZ-sé.

Neni 127
1. Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané té drejté:
1.1. Té marrin pjesé né té gjitha ligjératat, seminaret dhe né mésimet e organizuara né
1éndét e programit té zgjedhur t€ studimit sipas mbarévajtjes sé studimeve;
1.2. T€ shfrytézojné bibliotekat universitare dhe shérbimet tjera pér studenté;
1.3~
1.4. Studentét gézojné té drejtén pér t€ paraqgitur ide t€ reja dhe opinione té debatueshme pa
rrezikuar humbjen e vendit t€ studentit ose privilegjet q¢ mund té gézojné nga universiteti;
1.5. Studentét kané té drejté t€ ankohen lidhur me cilésiné e procesit t€ mésimdhénies ose pér
infrastrukturén e universitetit;
1.6, ----—--
Neni 128
1. Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané detyrim:
1.1. T’ respektojné rregulloret e 1éshuara nga Universiteti;
1.2. T’ respektojné té drejtat e personelit dhe té studentéve té tjeré;
1.3. T’u kushtojné vémendje t€ duhur studimeve t€ tyre dhe t€ marrin pjesé né aktivitetet
akademike;
1.4. T¢€ vijojné ligjératat né pajtim me rregullat e programit specifik t€ studimeve;
1.5. T¢ sillen miré si né lokalet e Universitetit, ashtu edhe jashté tyre pér té mos e
diskredituar Universitetin;
1.6. T¢€ respektojné rregullat e kodit etik;




