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Pérshkrimi i léndés

Kjo 1éndé studion format e strategjive qé duhet té
pérdoren nga ana e kompanive pér té ndértuar dhe
zgjedhjen e strategjive té marketingut pér
ndérmarrje. Kjo |éndé trajton strategjité e
kombinimit té instrumenteve té marketingut miks,
strategjité e marketingut ndérkombétar si dhe
vlerésimi i efekteve té strategjive né pérgjithési.

Qéllimi i Iéndés: Qéllimi i Iéndés éshté té pajisé studentét me
njohurit themelore nga Promovioni — SIK
Rezultatet e pritura té nxénies: Mésimi i 1éndés Promocioni - SIK,

studentéve do t’ju mundesoje ge te:

e Kuptojne noicionin dhe Karkateristikat e SIK,

e Studiojne Promocionin—instrument te marketing
miksit,

e Perdorin gasajen integrale te Formave kryesore
te Promocionit,

e Kuptojne rolin dhe rendesine e Promocionit ne
Afarizmin e ndermarrjes,

¢ Planifikojne procesin e promocionit,

e Shfrytezojne strategjite e e promocionit;

e Te zbatojne metodat per formimin e buxhetit te
promocionit dhe

e Te bejne vleresimin e efekteve komunikuese
dhe shitese te promocionit.
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Metodologjia e
mésimédhénies:

Metodat e mésimit né l1éndén e Promocioni - SIK
pérfshijn vepramtarin e ngjeshur t€ pedagogot dhe
té studentit sepse ato nuk jané vetém mjete
transmetimi té dijeve nga pedagogu te studenti por
ato kérkojné edhe njé pjesmarje mé aktive né
procesin e té mésuarit. Metodat bazé qé i pérdori né
realizimin e programit té Iéndés jané: metoda e
analizés sé fenomeneve, metoda e shpjegimit
(metoda monologut), metoda e bashkébisedimit
(biseda té pérséritjes, biseda pérforcuese) dhe
metoda ilustrative demostruese.

Mjetet mésimore jané shumé té réndésishme né
konretizimin e mésimit sepse kéto e béjné l&ndén
mé té lehté, materien mé té& kapshéme dhe
sintetezuese. Studentét mésojné mé shumé nga ajo
qé shohin, prandaj duke pérdorur mjetet audio
vizuele mésimi béhet mé i miré sepse arihet gé
marrja e informatave té realizohet né dy
forma:audio( tédégjuarit) dhe vizuele (ta pamurit).
Pér kété géllim uné si pedagog i pérdori sllajdet,
filmat transparent fotografik, qé projektohen né njé
ekran té madhé né distancé, shpesh edhe
mbishkrimet dhe diagramet ngjitése. Pér cdo
segment té njé ligjérate pregadis slajde me imazhe
té ndonjé fotografije té lidhur me problemin dhe u
prezentohet studentéve gjaté ligjeratave dhe
ushtrimeve.

Metodat e vlerésimit:

Vlerésimi i dijeve dhe aftésive té fituara béhet

permes:
Vijueshmerise, 10 piké
Aktivitetit dhe punimi seminarik : 20 piké
Kolokfiumi i pare: 35 piké
Kolokfiumi i dyte: 35 piké
Gjithsejt: 100 piké

Vlerésimi i provimit pérfundimtar, qé vlerésohet me
55% té suksesit, me njé sistem té ndértimit té
métejmé té notés pérfundimtare me kriteret tjera té
larté theksuara.
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Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjérata gé do té zhvillohet

Java e paré: Prezantimi i lendes

Java e dyté: Kuptimi i ekonomise te tregut, funksionet e konceptit te MK
Java e treté: Perkufizimi dhe funksionet e Komunikimit

Java e katért: Nocioni dhe karakteristikat e promocionit

Java e peste: Qellimet dhe strategjite e promocionit

Java e gjashté: Promocioni — instrument i MM —it

Java e shtaté: Planifikojne procesin e promocionit

Java e teté: Format kryesore te promocionit

Java e nénte: Strategjite e Promocionit

Java e dhjeté: Bartesit, mediumet dhe mjetet reklamuese

Java e njémbedhjeté: Vleresimi i efekteve komunikuese dhe shitese te promocionit
Java e dymbédhjeté: Metodat per formimin e buxhetit te promocionit

Java e trembédhjeté: Formimi i buxhetit reklamues

Java e katérmbédhjeté: | Nderlidhshmeria ndermjet formave kryesore te promovionit
Java e pesémbédhjeté: | Prezantimi i punimeve seminarike

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Pjesémarrja né ligjérata dhe ushtrime éshté e obligueshme. Studentét inkurajohen gé gjithmoné
té kérkojné sqarime gjaté ligjératave dhe ushtrimeve. Mésimdhénési do té jeté né dispozicion
pér sqarime shtesé dhe konsultime té studentéve. Studentét kané pér obligim gé pas ¢do
ligjiérate té lexojné sé paku literaturén gé ju éshté caktuar dhe té kryejné detyrat dhe eseté gé
do t'u jepen. Studentét nuk jané té obliguar tu nénshtrohen vlerésimeve gjaté semestrit.
Studentét inkurajohen té pércjellin diskutimet né media dhe té hapin diskutime lidhur me to.
Studenti duhet té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe rregullat studimore.
Duhet té respektojé orarin e ligjératave, ushtrimeve dhe té jeté i vémendshém né ligjerata.
Eshté i obliguar posedimi dhe paraqitja e ID kartelés né teste dhe provim. Gjaté hartimit té
punimeve seminarike, studenti duhet t’i pérmbahet udhézimeve té dhéna nga mésimdhénési
pér realizimin hulumtues dhe teknik té punimit.




