UNIVERSITETI “KADRI ZEKA” UNIVERSITY

Zija Shemsiu, 60000, Gjilan, Kosové
www.uni-gjilan.net tel: 0280-390-112

SYLLABUS

Lénda: Marketingu Industrial

Té dhéna bazike té Iéndés

Njésia akademike:

Fakulteti Ekonomik

Titulli i 1éndés:

Marketingu Industrial

Niveli: Bachelor

Statusi léndés: Obligative

Viti i studimeve: Viti i Il -té, semestrii IV-té

Numri i oréve né javé: 2+1

Vlera né kredi — ECTS: |8

Koha / lokacioni: Ligjérata: E Enjte, 11:00-12:30, G1, B02
Ushtrime:

Asistent: Lulzim Rashiti

Meésimdhénési i [éndés:

Prof. Fehmi Azemi

Detajet kontaktuese:

fehmi.azemi@gmail.com

Pérshkrimi i 1éndés

Lénda e Marketingut industrial do té ligjérohet duke ju ofruar
studentéve njohurité themelore dhe mé té reja né kété lami,
duke ju ofruar literaturén dhe problemet aktuale gé takohen
dhe debatohen né jetén akademike dhe praktike, né ményré
gé studentét tané qé té jené né rrjedha té trendéve
bashkékohore té aplikimit té marketingut industrial.

Qéllimet e Iéndés:

Me ané té késaj lénde synohet qé studentéve t’u ofrohen
njohurité themelore mbi ¢éshtjet teorike — shkencore né
fushén e marketingut industrial. Théné shkurt, géllimet
themelore té cilat pretendohen té arrihen jané: ngritja e
vetédijes pér marketingun industrial; té kuptuarit mé té lehté,
té ndodhive dhe trendéve né marketing industrial né kontekst
té tregut lokal dhe global; té kuptuarit e aplikimit té
marketingut industrial si gjeneratoré i marédhenjés sé
kénagéshme né mesé té dy paléve klient-kompani.

Rezultatet e pritura té
nxeénies:

Pas pérfundimit té 1éndés, studentét pritet gé té:
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1. Themelojné opinionin e tyre personal né lidhje me

réndésiné e marketingut industrial duke pérdorur
literaturén e tanishme té marketingut industrial

2. TEé jené né gjendje gé té kuptojné marketingun industrial

né kontekst té tregut lokal dhe global

3. TEé jené né gjendje té kuptojné marketingut industrial né

kontekst té menaxhimit té klientave dhe shitjés

4. Té jené né gjendje té analizojné mundésiné e pérdorimit

té internetit dhe platformave online pér aplikim té
marketingut industrial

Kontributi né ngarkesén
nxénit té studentit)

e studentit (duhet té korrespondojé me rezultatet e té

Aktiviteti Oré | Dité/javé | Gjithsej
Ligjérata 2 14 28
Ushtrime teorike/laboratorike 1 14 14
Kontaktet me mésimdhénésin/konsultimet 1 10 10
Kollokfiume, seminare 1 2 2
Detyra té shtépisé 1 10 10
Koha e studimit vetanak té studentit (biblioteké/shtépi) 2 30 60
Pérgatitja pérfundimtare pér provim 2 10 20
Koha e kaluar né vlerésim (teste, provim final) 2 10 20
Projektet, seminare, prezantimet ,etj 2 8 16
Totali 180

Vérejtje: 1 ECTS /Kredi = 22.5 oré mésimore angazhim.
Lénda i ka 8 ECTS / Kredi studenti duhet té keté angazhim gjaté semestrit 180 oré (180:22.5=8 ECTYS).

Metodologjia e
mésimdhénies:

Mésimdhénia do té organizohet 2 (dy) oré né javé ligjérata
nga profesori i 1éndés dhe 1 (njé) oré ushtrime, puné praktike

me asistentin e léndés.

Prezantimi i temés mésimore né Power Point.

Pérséritja e temés paraprake nga grupi i caktuar i studentéve,
analiza, hulumtime dhe ushtrime individuale dhe ekipore.
Rast studimi apo detyré (pér orén e ushtrimeve) lidhur me
temén e ligjéruar.

Metodat e vlerésimit:

Testi i paré realizohet me njé oré provim me shkrim, pasi
gé té realizohet 50% té programit mésimor té 1éndés dhe
Testi i dyté pasi té realizohet materiali. Provimi
pérfundimtar realizohet me 1 oré provim me shkrim né
grupe té pérshtatshme pér kushte objektive té realizimit té
provimit. Rezultatet studentéve ju kumtohen mé sé voni né
afat prej 7-10 ditésh nga dita e provimit pérfundimtar.




Studentét e pakénaqur me rezultatin kané té drejté ankese.

Testi i paré: 40 piké

Testi i dyté: 40 piké

Detyrat e shtépisé; punimi seminarik; vijimi i rregullt dhe
aktiviteti né klasé: 20 piké.

Provimi pérfundimtar: 100 piké.

Vlerat e pikéve:

Provimi ka 100 piké.

50-60 = 6; 61-70 = 7; 71-80 = 8; 81-90=9; 91-100 = 10
Pikét nén 50 nuk mbérrijné notén kaluese.
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5. Si dhe mund té pérdorét ¢’do libér apo revisté shkencore
lidhur me marketingun industrial, té cilat mund té
shfletohen online né internet.

Plani i dizajnuar i mésimit:

Ligjérata gé do té zhvillohet

Java
Java e paré: Hyrje — pér I1éndén e marketingut industrial
Java e dyté: Cka éshté marketingu industrial (Ukaj, 2012, fq. 6-11)

Java e treté:

Mjedisi global i marketingut (Ukaj, 2012, fage. 6-11, fg. 11-17)

Java e katért:

Menaxhimi i produkteve industriale (Ukaj, 2012, fq. 23-34)

Java e pesté:

Cmimet — dhe politika e gmimeve né tregun industrial (Ukaj, 2012,
fq. 23-34)




Java e gjashté:

Menaxhimi i logjistikés sé distribucionit (Ukaj, 2012, fq. 42-44)

Java e shtaté:

Kolokviumi i paré

Java e teté:

Promocioni interbiznesor (Ukaj, 2012, fq. 44-51)

Java e nénté:

Sjellja e konsumatorit (Ukaj, 2012, fq. 58-63)

Java e dhjeté:

Strategjité pér gasje ndaj klientit (Brennan, Baines, Garneau, and
Vos, 2008, fq. 137-157)

Java e njémbédhjeté:

Roli dhe detyra e shitjes né fushén e marketingut (Ukaj, 2012, fq.
63-70)

Java e dymbédhjeté:

Interneti dhe strategjité pér marketing elektronik dhe shitje
(Brennan, Baines, Garneau, and Vos, 2008, fq. 159-178)

Java e trembédhjeté:

Interneti dhe strategjité pér marketing elektronik dhe shitje —
vazhdim (Brennan, Baines, Garneau, and VVos, 2008, fq. 159-178)

Java e katérmbédhjeté:

Kolokviumi i dyté

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

e Para sé gjithash, studenti duhet té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin

dhe rregullat shkollore;

e Duhet té respektojé orarin e ligjératave, ushtrimeve dhe té jeté i vémendshém né orén

meésimore;

e Eshté i obliguar gé t¢ mbaj getésiné dhe té jeté pjesémarrés né diskutim;
e Gjaté hartimit té punimeve dhe projektit, studenti duhet ti pérmbahet kodit dhe
rregullave akademike, té shmang né ¢do rast kopjimin.




